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Il filo che ci unisce
The thread that connects us.

Il tappeto con la firma” non è solo 
il nostro claim, ma il cuore di una 
storia che inizia sulla mia scrivania 

in amministrazione. Ogni giorno, dal 
primo giorno, firmavo tutti i documenti 
con quel tratto unico, distintivo, la 
mia firma, che nel tempo è diventata 
il simbolo di Olivo. Un segno che 
attesta come ogni cosa sia approvata, 
come ogni dettaglio abbia ricevuto 
l’attenzione che merita.

Quella firma oggi veste i nostri tappeti 
come promessa di qualità. È il filo 
ininterrotto che unisce passato e futuro: 
la tenacia di Marcello, l’entusiasmo 
di Francesco e Matteo. È il filo che 
attraversa il nostro passato, che ci lega 
alle persone e che ci unisce nella stessa 
passione, creatività e dedizione. Come 
in una grande famiglia. Negli anni 
abbiamo tessuto insieme competenze, 
idee e valori, dando vita a una realtà 
solida e duratura. Ogni tappeto Olivo 
racconta questa unione. Grazie a voi, 
quel filo continua a tessere storie, forte 
e infinito.

“The rug with the signature” isn’t just 
our claim — it’s the heart of a story that 
began at my desk in the administration 
office. Since day one, I’ve signed every 
document with that same unique, 
distinctive stroke: my signature, which 
over time has become the symbol 
of Olivo. A mark that certifies how 
everything has been approved, how 
every detail has received the care it 
deserves.

Today, that signature is woven into 
our carpets as a promise of quality. It’s 
the continuous thread that links past 
and future: Marcello’s determination, 
Francesco and Matteo’s enthusiasm. 
It’s the thread that runs through our 
history, that connects us to people, 
and unites us in the same passion, 
creativity, and dedication — like one 
big family. Over the years, we’ve woven 
together skills, ideas, and values, 
creating a strong and lasting reality. 
Every Olivo rug tells this story of 
connection. Thanks to you, that thread 
keeps weaving new stories — strong 
and endless.

In the world of distribution, choosing the right partner often makes the difference between a simple sale and a lasting, 
valuable relationship. For over forty years, Olivo Tappeti has been just that for shop owners, retailers, and large-scale 
distributors: a solid, reliable partner offering far more than just a product catalog.
The Italian style that defines every Olivo collection is not just about aesthetics. Olivo carpets combine artisanal quality, 
up-to-date design, and a strong focus on functionality. Each product aligns with contemporary trends without losing 
sight of everyday practicality: there are rugs for the kitchen, bathroom, and even for pet-friendly spaces. A wide 
range that helps retailers stand out and meet every customer need — with the confidence of offering a well-made and 
accessible product. But what’s the real advantage of having Olivo as your in-store sales partner?

A versatile, safe, educational product and a tangible 
symbol of circular economy — a design that evolves, 
reduces environmental impact, and promotes more 
responsible consumption. This is Multihero, the new 
eco-friendly carpet by Olivo Tappeti with three lives.

Communication never stops with Olivo 
Tappeti. Thanks to a growing fleet of 
branded trucks, the company travels across 
Italy carrying not only carpets, but also its 
signature style. To communicate means 
to always stay on point — everywhere. Just 
like Olivo’s logistics — fast, efficient, and 
widespread — our communication is always 
on the move.
Every journey becomes an opportunity to 
increase visibility and share the brand’s 
identity. Olivo Tappeti never stops. And 
now, it shows.

Who hasn’t unwrapped a carpet delivery 
in their store only to find the product info 
tag shattered—or worse, missing entirely? 
And how many times, when it’s time to cut a 
carpet roll, do you realize the measuring tape 
isn’t in your pocket and you waste precious 
time looking for it? They may seem like 
small details, but they make all the difference 
between simply selling and selling smarter. 
That’s why Olivo Tappeti has introduced 
new innovations designed to support 
retailers and boost product appeal. The first 
is the “retailer-friendly tag”, designed to 
let you work worry-free. The second is the 
centimeter-marked backing, a must-have for 
anyone handling multiple clients a day.

Valeria Meneghetti
Co-Founder Olivo Group

Nel mondo della distribuzione, scegliere il giusto partner fa spesso la differenza tra una semplice vendita e 
una relazione di valore. Olivo Tappeti, da oltre quarant’anni, è questo per negozianti, rivenditori e GDO: un 
partner solido, affidabile, capace di offrire molto più di un catalogo prodotti.

Lo stile italiano, che da sempre caratterizza ogni collezione Olivo, non è solo una questione estetica. I tappeti 
firmati Olivo uniscono qualità artigianale, design aggiornato e una forte attenzione alla funzionalità. Ogni proposta 
risponde ai trend contemporanei senza perdere la concretezza del quotidiano: ci sono tappeti per la cucina, per 
il bagno, per gli spazi dedicati agli animali domestici. Una varietà che consente ai punti vendita di distinguersi e 
soddisfare ogni esigenza, con la sicurezza di un prodotto ben fatto e accessibile.
Ma qual è il vero vantaggio di avere Olivo come alleato delle proprie vendite in negozio?

Un prodotto versatile, sicuro, educativo e simbolo 
concreto di economia circolare per un design che 
evolve, riduce l’impatto ambientale e promuove 

un consumo più responsabile. Ecco cos’è Multihero, il 
nuovo tappeto ecologico di Olivo Tappeti dalle tre vite.

Achi non è mai capitato di “scartare” 
l’imballaggio di una fornitura di 
tappeti in negozio e ritrovarsi con lo 

specchietto delle informazioni in mille pezzi 
o addirittura perso?  E ancora: quante volte in 
negozio al momento di ritagliare un tappeto 
in rotolo non si ha subito il metro in tasca, ma 
bisogna cercarlo perdendo tempo prezioso?
Possono sembrare piccoli dettagli, ma fanno 
tutta la differenza del mondo tra vendere e 
vendere meglio. Ecco perché Olivo Tappeti 
ha messo in campo nuove innovazioni per 
aiutare i commercianti nell’appetibilità dei 
suoi prodotti. La prima è l’etichetta salva-
negozianti, utile per lavorare con zero 
pensieri! La seconda è il fondo centimetrato, 
irrinunciabile per chi gestisce tanti clienti 
ogni giorno.

La comunicazione viaggia senza sosta 
insieme a Olivo Tappeti. Grazie a una 
flotta sempre più ampia di camion 

brandizzati, l’azienda porta in giro per l’Italia 
non solo tappeti ma anche la propria firma. 
Comunicare significa essere sempre 
sul pezzo, ovunque. E proprio come la 
logistica – veloce, efficiente, capillare – 
anche la comunicazione di Olivo è sempre 
in movimento. Ogni viaggio diventa così 
un’occasione per aumentare la visibilità e 
raccontare l’identità del brand. Olivo Tappeti 
non si ferma mai. E ora, si vede.

OLIVO TAPPETI, IL PARTNER 
CHE OGNI NEGOZIO MERITA
Olivo Tappeti, the partner every store deserves.
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Dall’etichetta intelligente 
al fondo centimetrato, tutto 
per facilitare la vendita

LA SCUOLA 
ENTRA IN 
AZIENDA

IL NUOVO
GESTIONALE
È REALTÀ

ELENA 
20 ANNI 
IN AZIENDA

ARRIVATO 
IL LUSSO IN 
PRONTA CONSEGNA
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Un brand in continuo 
movimento

ECCO MULTIHERO,
IL SUPER TAPPETO GREEN 
DALLE TRE VITE

Smart tags and measured 
backings — selling made simple.

School 
meets business

The new management 
system is now a reality

Elena 20 years
with the company

Luxury now 
ready to ship

A brand in constant motion.

Meet Multihero
the green super rug
with triple the power.

Sì. Lo voglio!
Yes. I do!
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OLIVO TAPPETI, IL PARTNER CHE OGNI NEGOZIO MERITA
Olivo Tappeti, the partner every store deserves.

Quando si parla di tappeti 
per la distribuzione 
organizzata, in Italia il 	

	            nome Olivo Tappeti è ben  	
	 noto. Come mai?

Per l’equilibrio tra qualità e 
prezzo, così come per l’approccio 
consulenziale, 	due tra i tratti più 
apprezzati dai commercianti e 
dalle grandi catene nazionali che 
scelgono Olivo da anni. Questo 
risultato è possibile grazie al 
controllo diretto sulla filiera 
produttiva, dalla selezione delle 
materie prime alle lavorazioni 
curate e costi competitivi che 
permettono di proporre il giusto 
prodotto al giusto prezzo. Inoltre 
ogni realtà - piccola o grande 
che sia - è seguita con attenzione, 
nella scelta dei prodotti più 
adatti al contesto e nel modo 
con cui esporli: sono sempre di 

più i sistemi espositivi studiati da Olivo per ogni tipo di spazio ed esigenza. Insomma, 
una vera operazione “su misura” che non si ferma alla semplice fornitura dei tappeti. 
Lavorare con Olivo è facile e questo agevola la partnership. Esiste un flusso operativo 
chiaro, lineare, con una logistica efficiente, un magazzino sempre fornito e un servizio 
clienti puntuale e preciso. Questo per la GDO significa poter contare su un fornitore 
affidabile, che semplifica ogni fase, dalla selezione dei prodotti fino alla gestione 
degli ordini. Ed è proprio questo che serve alle grandi realtà organizzate: chiarezza, 
tempestività, supporto. Oggi Olivo Tappeti è presente con i suoi prodotti in tantissimi 
punti vendita sparsi su tutto il territorio nazionale. È un modello che funziona anche 
all’estero, dove continua a crescere con la stessa importanza rivolta alla GDO. 

“I nostri clienti scelgono Olivo Tappeti perché trovano molto più di un 
prodotto - conferma Matteo Olivo, direttore commerciale dell’azienda - 
trovano un servizio strutturato, affidabile e soprattutto umano. Mettiamo 
sempre il cliente al centro, con soluzioni su misura e un’organizzazione che 
rende tutto più semplice. È questo che fa la differenza, ed è per questo che 
continuiamo a crescere”.

L’etichetta intelligente è pensata per garantire la massima efficienza in negozio: quando si apre un rotolo, la 
parte informativa - origine, materiali, istruzioni di smaltimento - rimane perfettamente intatta. Un semplice 
taglio guidato consente di staccare la porzione dedicata e fissarla allo scaffale o al box espositivo, mantenendo 

visibili tutte le indicazioni richieste dalla normativa. Nessun pezzo disperso, nessuna etichetta sgualcita: il team 
di designer Olivo ha reso questo gesto rapido e intuitivo, permettendo al punto vendita di risparmiare tempo 
prezioso e di offrire un’immagine sempre ordinata e professionale, oltre a rispettare le normative di esposizione 
delle informazioni.
A completare le novità arriva il tappeto a rotolo con fondo centimetrato, disponibile sulle nuove versioni di Joke 
e Lotus e altre linee di prodotto. Sul retro di ogni rotolo, un righello stampato ogni 10 cm trasforma il taglio su 
misura in una manovra immediata: non servono più metri, né calcoli approssimativi. Il risultato è un lavoro più 
pulito, senza sprechi, che libera il personale di vendita da lunghe operazioni di misura e moltiplica la produttività 
del negozio. Due dettagli che confermano la filosofia Olivo: “aiutare le vendite” significa anzitutto ascoltare le 
necessità di chi espone e offrire soluzioni pratiche, di qualità e al giusto prezzo.

Continua dalla prima pagina
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When it comes to carpets for large-scale distribution in Italy, the name Olivo 
Tappeti is well known. Why? Because of the balance between quality and price, 
as well as the consultative approach — two of the most appreciated aspects by 
shopkeepers and major national chains that have chosen Olivo for years.This 
success is possible thanks to direct control over the entire production chain: 
from the selection of raw materials to meticulous manufacturing, along with 
competitive costs that allow the right product to be offered at the right price. 
What’s more, every customer — whether small or large — receives careful 
support in selecting the most suitable products and in how to display them. 
Olivo continues to develop more and more display systems tailored to every 
space and need. In short, a true “made-to-measure” operation that goes far 
beyond simply supplying rugs.   Working with Olivo is easy, and that makes for 
a strong partnership. The operational flow is clear and streamlined, supported 
by efficient logistics, a well-stocked warehouse, and a customer service team 
that is prompt and reliable. For large-scale retail, this means being able to rely 
on a dependable supplier 
who simplifies every step 
— from product selection 
to order management. 
And that’s exactly what 
large retail networks need: 
clarity, speed, support.
Today, Olivo Tappeti 
products can be found in 
countless stores across the 
country. It’s a successful 
model that also works 
abroad, where the company 
continues to grow while 
maintaining the same 
dedicated approach to 
large-scale distribution.

“Our customers choose 
Olivo Tappeti because 
they find more than just a 
product,” confirms Matteo 
Olivo, the company’s Sales Director. “They find a structured, reliable, and 
above all human service. We always put the customer at the center, with tailor-
made solutions and an organization that makes everything easier. That’s 
what makes the difference — and that’s why we keep growing.”

The smart label is designed to ensure maximum efficiency in-store: when a roll is opened, the informative section – 
origin, materials, disposal instructions – remains perfectly intact. A simple guided cut allows the dedicated portion to 
be detached and fixed directly onto the shelf or display box, keeping all legally required information clearly visible. No 
missing pieces, no crumpled labels: the Olivo design team has made this process quick and intuitive, helping retailers 
save valuable time and maintain a consistently tidy and professional display, while also complying with information 
display regulations.
Adding to these innovations is the roll carpet with a centimeter-marked backing, now available on the new versions of 
Joke and Lotus, as well as other product lines. On the back of each roll, a ruler printed every 10 cm makes custom cutting 
an immediate operation – no more measuring tapes or rough calculations. The result is a cleaner job with less waste, 
freeing up staff from time-consuming measuring tasks and boosting store productivity. These two innovations embody 
the Olivo philosophy: “supporting sales” starts with listening to the needs of retailers and delivering practical, high-
quality, fairly priced solutions.

I nostri clienti scelgono
un serivizio strutturato, 
affidabile e soprattutto 
umano!
Our customers choose
a structured, reliable, and 
above all, human service!

Dall’etichetta intelligente 
al fondo centimetrato, tutto 
per facilitare la vendita.

Direttore Commerciale B2B
B2B Commercial Director

Smart tags and measured 
backings — selling made simple.

Retro rotolo Joke con fondo centimetrato ogni 10 cm per facilitare il taglio
Back side of the Joke roll with a centimeter grid every 10 cm to make cutting easier.

Etichetta intelligente sui rotoli: tutti i dati del prodotto sempre a norma ed esposti in negozio!
Smart label on rolls: all product information always compliant and clearly visible in-store!

Shop in box arredo in partenza
Shop in Box: furnishing ready to go
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I SISTEMI ESPOSITIVI 
CHE VINCONO SUL 
MERCATO E CONQUISTANO 
I CLIENTI.
DISPLAY 
SYSTEMS THAT 
WIN IN THE 
MARKET AND 
WIN OVER 
CUSTOMERS.

Olivo Tappeti ha trasformato il 
tappeto in un servizio completo 
per il punto vendita, progettando 

sistemi espositivi modulari, funzionali 
e visivamente impattanti. L’obiettivo è 
supportare concretamente le vendite con 
soluzioni flessibili adatte a ogni spazio: 
dai facing brandizzati per scaffali esistenti, 
fino ai box pallet e shop-in-box, compatti 
e già pronti alla vendita, ideali per la 
grande distribuzione. In fine il progetto 
custom dello Shop in Shop un vero corner 
esperienziale con tutta la selezione di 
tappeti e zerbini. Un ecosistema pensato 
per migliorare l’esposizione, semplificare 
la gestione e far crescere il business dei 
negozianti.

Presentato in anteprima alla Fiera Ambiente di Francoforte, Multihero è il nuovo 
tappeto ecologico di Olivo Tappeti, nato dal progetto di ricerca e sviluppo 
Let’s go green! dedicato ai materiali rigenerati. Un vero “supereroe” del 

design sostenibile, realizzato in 100% sughero, naturale, rinnovabile e riciclabile, 
privo di coloranti e metalli pesanti. Completato da un fondo antiscivolo in gomma 
naturale, Multihero ha tre vite diverse: la prima come tappeto da cucina, lavabile in 
lavatrice per una pulizia facile e veloce. Poi - una volta terminato il suo ciclo di vita 
- diventa oggetto di riuso creativo perché è facilmente ritagliabile in sottobicchieri 
e decorazioni per il gioco dei più piccoli. Infine, quando diventa rifiuto gli scarti 
possono essere riciclati e recuperati dalle aziende di bioedilizia per realizzare 
pannelli isolanti in sughero, chiudendo così un processo di economia circolare. 
Con Multihero, Olivo Tappeti conferma l’impegno nello sviluppo di soluzioni 
green che uniscono qualità, funzionalità e soprattutto rispetto per l’ambiente.

Da Carmignano di Brenta all’ultima fiera di design a Francoforte, fino in Asia, Olivo Tappeti 
non smette mai di esplorare nuove tendenze e stili per essere al passo coi tempi. E il suo 
catalogo digitale è l’espressione di questa continua ricerca: si rinnova continuamente 

con materie prime innovative, accostamenti cromatici all’avanguardia e soluzioni pensate per 
il gusto contemporaneo. Aggiornato più volte l’anno, diventa una finestra sempre aperta sui 
trend internazionali, frutto di viaggi nei distretti produttivi di Europa, Asia e Oriente, e di 
collaborazioni con fornitori selezionati in ogni angolo del pianeta. Nel cuore di questo processo 
creativo, essere in linea con le richieste del mercato mondiale e le stagionalità è cruciale. Non 
solo l’assortimento è in costante rinnovamento, ma anche la visione di quello che il tappeto è 
e sta diventando assume un’importanza ormai fondamentale. I tempi di consegna rapidi e la 
flessibilità nell’adattarsi alle richieste dei rivenditori fanno il resto: Olivo è un brand capace di 
competere in tutto il mondo.

Olivo Tappeti has transformed the carpet 
into a complete in-store service, designing 
modular, functional, and visually impactful 
display systems. The goal is to actively 
support sales with flexible solutions tailored 
to any space: from branded facings for 
existing shelving, to compact, ready-to-sell 
pallet boxes and shop-in-box kits, ideal for 
large-scale retail. Finally, the custom Shop-
in-Shop project offers a full experiential 
corner featuring the complete selection 
of carpets and doormats. An ecosystem 
designed to enhance product display, 
streamline management, and boost retailers’ 
business.

From Carmignano di Brenta to the latest design fair in Frankfurt, and all the way to Asia. Olivo Tappeti 
never stops exploring new trends and styles to stay ahead of the times. Its digital catalog reflects this 
ongoing pursuit: constantly updated with innovative raw materials, cutting-edge color combinations, 
and solutions tailored to contemporary taste. Updated several times a year, it offers a constantly open 
window on international trends—shaped by journeys to key production districts in Europe, Asia, and 
the East, and by partnerships with carefully selected suppliers around the globe.
At the heart of this creative process lies a commitment to staying aligned with global market demands 
and seasonal cycles. Not only is the product range in continuous evolution, but so is the vision of what 
a carpet is—and what it’s becoming. Fast delivery times and the ability to quickly adapt to retailers’ 
needs complete the picture: Olivo is a brand ready to compete on a global scale.

First unveiled at the Ambiente Fair in Frankfurt, Multihero is the new eco-
friendly rug from Olivo Tappeti, born from the “Let’s go green!” research and 
development project dedicated to regenerated materials. A true superhero 
of sustainable design, it’s made from 100% cork—natural, renewable, and 
recyclable completely free of dyes and heavy metals.
Finished with a natural rubber non-slip backing, Multihero lives three different 
lives: the first as a kitchen rug, machine washable for quick and easy cleaning. 
Then once its life as a rug is over it becomes a creative reuse item: easy to cut into 
coasters or fun decorations for kids. Finally, once disposed of, its scraps can be 
recycled and repurposed by green building companies to create cork insulation 
panels, completing a full circular economy process.
With Multihero, Olivo Tappeti reaffirms its commitment to developing green 
solutions that combine quality, functionality, and, above all, environmental 
responsibility.

Seguo il mercato
e cerco di portare ogni
giorno il mondo qui!

I stay on top of industry 
trends and work every day 
to bring the world here!

OVUNQUE NEL MONDO 
per cogliere ogni tendenza

Ecco MULTIHERO, il super 
tappeto green dalle tre vite

Valentina M.
Product Manager

Direttore Commerciale B2B
B2B Commercial Director

Everywhere in the world to catch every trend.

Here comes Multihero, the green su-
per rug with three lives.

Francesco Olivo in una sede produttiva in uno degli ultimi viaggi all’estero.
Francesco Olivo at a production site during one of his recent trips abroad.

Particolare del tappeto MultiHero in sughero
Close-up of the MultiHero carpet in cork

Shop in box arredo in partenza
Shop in Box: furnishing ready to go

Continua dalla prima pagina
 Continued from page one.

Shop in box tappeti misti pronto alla vendita.
Shop-in-Box with mixed carpets – ready to sell.
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Con l’avvio del nuovo sistema gestionale, atteso per i primi mesi del 2025 dopo un investimento partito nel 2024 e 
che proseguirà per tutto il 2026, Olivo Tappeti mette il turbo all’intera filiera, garantendo alla GDO un servizio 
mai così preciso e fluido. Il cuore dell’upgrade è il magazzino: corsie più razionali, automazioni potenziate e un 

picking “su misura” che gestisce anche lo sfuso, mentre il processo di imballo diventa una catena integrata che minimizza 
errori e tempi morti. Ogni tappeto è tracciato da matricole uniche e codici di controllo, per un monitoraggio istantaneo 
delle giacenze e una perfetta corrispondenza tra domanda e offerta. Sul fronte commerciale, la nuova piattaforma CRM 
basata su AI centralizza tutti i canali di vendita—B2B, ordini, e-commerce e assistenza post-vendita—in un unico cruscotto. 
Filtri avanzati, controllo dati in tempo reale e automazione delle risposte liberano tempo prezioso, offrendo al rivenditore 
un supporto rapido e personalizzato. Infine, il rinnovato Store Locator interno traccia i Flagship Store Olivo in Italia ed 
Europa, instradando automaticamente il cliente finale verso i nostri partner autorizzati. Un circolo virtuoso che conferma 
Olivo Tappeti non solo come produttore di qualità, ma soprattutto come alleato strategico per chi vuole vendere senza 
pensieri.

Olivo Pro, la divisione specializzata in tappeti personalizzati per aziende, eventi e contract, 
inaugura il suo sito completamente rinnovato. Un progetto nato per rispondere all’impennata 
delle richieste di soluzioni “tailor made” e per adattarsi ai rapidi cambiamenti del digitale, 

senza perdere un clic di velocità. La grafica è stata ripensata per garantire un’esperienza lineare e 
moderna: menu semplificati, pagine più leggere e un’interfaccia responsive che valorizza contenuti 
e immagini anche su smartphone e tablet. Al centro dell’aggiornamento, la nuova sezione “Richiedi 
Offerta”, trasformata in un questionario intuitivo a risposta multipla. In pochi passaggi, il cliente 
definisce formato, materiali, personalizzazioni e tempistiche, avviando subito la fase di preventivo con 
dati chiari e completi. La vera novità è l’integrazione di un’intelligenza artificiale presente su ogni 
pagina prodotto. Basta una domanda – sul tipo di fibra, sulle caratteristiche tecniche o sui tempi di 
consegna – per ottenere risposte immediate e contestualizzate, eliminando attese e semplificando le 
scelte. Con questo restyling UX/UI pensato per il mercato professionale, Olivo Pro conferma il suo 
impegno a offrire non solo un prodotto di qualità, ma un servizio digitale all’avanguardia, capace di 
accompagnare il cliente in un percorso davvero “su misura”. In occasione del centenario dei Vigili del Fuoco 

di Cittadella, festeggiato lo scorso ottobre, Olivo 
Tappeti ha voluto rendere omaggio alla storica 

caserma locale con un dono dal forte valore simbolico: 
un tappeto d’ingresso personalizzato con il logo del 
distaccamento. La sua particolarità? È autoestinguente 
(e non poteva essere altrimenti!).
Un gesto particolarmente sentito da parte di Francesco 
Olivo, titolare del Gruppo, che proprio di quella 
caserma ha fatto parte in età militare come pompiere 
e che oggi infonde nell’azienda lo stesso spirito di 
intraprendenza maturato in quegli anni.

With the launch of its new management system—set for early 2025 following an investment that began in 2024 and will continue 
through 2026—Olivo Tappeti is accelerating its entire supply chain, delivering an unprecedented level of precision and efficiency 
to the large-scale retail market. At the core of this upgrade is the warehouse: redesigned aisles, enhanced automation, and a “tailor-
made” picking process that handles even loose items. Packaging operations have become an integrated workflow, minimizing errors 
and downtime. Every carpet is now tracked with unique serial numbers and control codes, enabling instant inventory monitoring 
and a perfect match between supply and demand. On the commercial side, the new AI-powered CRM platform centralizes all sales 
channels—B2B, orders, e-commerce, and after-sales support—into a single dashboard. Advanced filters, real-time data control, and 
automated replies save valuable time, providing retailers with fast, personalized service. Finally, the updated internal Store Locator 
maps Olivo Flagship Stores across Italy and Europe, automatically guiding end customers to our authorized partners. A virtuous 
system that positions Olivo Tappeti not only as a quality manufacturer, but as a true strategic ally for those who want to sell with ease 
and confidence.

To celebrate the 100th anniversary of the Cittadella Fire 
Brigade, marked last October, Olivo Tappeti paid tribute 
to the historic local station with a gift of strong symbolic 
value: a custom entrance rug featuring the unit’s logo. Its 
special feature? It’s flame-retardant (naturally!).
The gesture was especially meaningful for Francesco 
Olivo, head of the Group, who served in that very station 
during his military service as a firefighter — and who today 
brings the same spirit of initiative to the company, shaped 
by those formative years.

Olivo Pro, the division specializing in customized rugs for businesses, 
events, and contract, unveils its completely redesigned website. 
A project born to meet the surge in demand for tailor-made solutions and to 
keep pace with rapid digital changes—without missing a beat.
The design has been revamped to ensure a smooth, modern user experience: 
simplified menus, lighter pages, and a responsive interface that enhances 
content and visuals even on smartphones and tablets. At the core of the 
update is the new Request a Quote section, now a user-friendly multiple-
choice questionnaire. In just a few steps, customers can define size, 
materials, customizations, and timelines, instantly launching the quoting 
phase with clear and complete information.
The real innovation? An AI integration on every product page. Just ask a 
question—about fiber types, technical specs, or delivery times—and receive 
instant, contextual answers. No waiting, no hassle.
With this UX/UI restyling designed for the professional market, Olivo Pro 
reinforces its commitment to offering not only top-quality products, but 
also a cutting-edge digital service that truly guides each customer through a 
fully tailored journey.

IL NUOVO GESTIONALE È REALTÀ: 
LA SPINTADEFINITIVA VERSO 
L’EFFICIENZA
THE NEW MANAGEMENT SYSTEM 
IS HERE: THE ULTIMATE BOOST 
TOWARD EFFICIENCY.

Paolo D. L. Davide V.
Ufficio Tecnico
Technical Office

Responsabile Magazzino
Warehouse Manager

Conosco tutti i processi
interni aziendali e  
l’automazione è tutto!

Gestiamo meglio 
tempi, ordini e priorità.

I know all the company’s 
internal processes, and 
automation is everything!

We manage time, orders, 
and priorities more effi-
ciently.

Silvia C.
Responsabile Marketing Online
Head of  Marketing  Online

Vogliamo offrire un 
servizio digitale oltre 
che al prodotto
We want to offer a digital 
service in addition to the 
product.

OLIVO PRO svela il nuovo sito,
tra personalizzazione e AI
Olivo Pro unveils its new website,
where customization meets AI.

Una parte del layout del nuovo sito Olivo Pro.
A section of the new Olivo Pro website layout.

Un omaggio per mettere 
al tappeto il pericolo
A gift to knock out danger.

Matteo e Francesco Olivo con il capo distaccamento dei Vigili del Fuoco.
Matteo and Francesco Olivo with the head of the Fire Brigade detachment.
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Le persone e la loro importanza nel crescere insieme all’azienda. Potrebbe essere questo 
l’incipit per parlare di Elena Munari, responsabile amministrativa di Olivo Group, che oggi 
celebriamo per i suoi venti anni di lavoro con noi. Per questo motivo le abbiamo chiesto di 

raccontarsi attraverso una breve intervista e di ripercorrere la strada fatta finora. Grazie Elena, 
il futuro ci aspetta!

Quest’anno Olivo Group ha avviato un progetto speciale in collaborazione con il Liceo 
Artistico Fanoli di Cittadella, volto a connettere scuola e impresa attraverso un’esperienza 
concreta e stimolante per i giovani creativi. Il progetto ha coinvolto la classe 5ª indirizzo 

Architettura e la 4ª indirizzo Grafico e si è articolato in un concorso creativo dal titolo “Italian 
Beauty”, con l’obiettivo di realizzare un tappeto da cucina ispirato alla bellezza, alla cultura e 
alle tradizioni italiane. Guidati dall’Art Director del gruppo Marco Maino, gli studenti hanno 
affrontato l’intero percorso progettuale, dalle prime idee ai bozzetti, fino alle simulazioni di resa 
finale. Un vero e proprio esercizio di design applicato alla realtà produttiva, dove la creatività 
ha dovuto dialogare con esigenze tecniche, estetiche e commerciali. Tre i premi assegnati ai tre 
studenti vincitori: Miglior Tappeto, Miglior Grafica e Comunicazione e Miglior Originalità. A loro 
una ricompensa, ma soprattutto la possibilità di svolgere uno stage formativo in Olivo Tappeti 
per un mese, così da avere l’opportunità di immergersi nel mondo del tappeto in un contesto 
professionale. Un’iniziativa che va oltre il premio perché mostra ai giovani cosa significa davvero 
progettare per il mercato. Olivo Tappeti continua a costruire ponti concreti tra scuola e lavoro, tra 
idee e industria, con un occhio sempre attento al territorio e ai futuri talenti. 
Il ringraziamento dell’azienda “Crediamo fermamente nella responsabilità delle imprese nel 
contribuire alla crescita del territorio e alla formazione dei talenti di domani – ha dichiarato 
Francesco Olivo, CEO di Olivo Group – Per questo motivo, desidero esprimere un sincero 
ringraziamento al preside Roberto Turetta e ai docenti che hanno reso possibile questo progetto, 
accompagnando gli studenti con passione e competenza. Un grazie speciale al Prof. Gianluca Alì e 
alla Prof.ssa Eloisa Turello (indirizzo Architettura), e al Prof. Demetrio Nardi (indirizzo Grafico): 
il vostro impegno ha fatto la differenza.”

La storia di Alice Mengatto chiude simbolicamente 
il cerchio: oggi grafica creativa nell’Ufficio Stile 
di Olivo Tappeti, ha iniziato il suo percorso sette 

anni fa con il progetto scuola-lavoro in collaborazione 
con il Liceo Fanoli. Ex studentessa e vincitrice del 
concorso di idee, è ora parte attiva nello sviluppo di 
collezioni e progetti personalizzati. Alice racconta 
come il passaggio dalla scuola all’azienda abbia 
richiesto un cambio di prospettiva, insegnandole a 
lavorare in team, rispettare scadenze e trasformare 
gli errori in occasioni di crescita. Riassume la sua 
esperienza in tre parole: crescita, determinazione e 
fiducia.

L’entrata in azienda vent’anni fa.  Come è 
stata? Ricordo bene gli inizi. In quel periodo 
ero alle prese con le prime mansioni tra fax, 
inserimento a mano degli ordini, e ripenso 
con affetto all’allora collega Stefania che mi ha 
insegnato tante cose.
Qual è stato, secondo te, il momento più 
significativo di questi 20 anni?
Proprio questo riconoscimento della famiglia 
Olivo per me significa moltissimo e mi 
inorgoglisce particolarmente.
In che modo il tuo ruolo si è evoluto nel 
tempo? 
Quando ho cominciato eravamo in pochi 
e serviva giostrarsi su più fronti: area 
commerciale, spedizioni, fatturazione e 
contabilità. Poi nel tempo e con l’esperienza 
sono diventata responsabile amministrativa.
Cosa ti ha fatto restare così a lungo? Qual è 
la motivazione che ti guida ogni giorno?
L’azienda è in continua crescita, innova ed è 
al passo con i tempi. Impossibile annoiarsi! 
Importante è anche il rapporto di reciproco 
rispetto con i titolari e con le persone con cui 
lavoro giorno dopo giorno. Qui il tuo valore 
viene riconosciuto.
Hai vissuto tanti cambiamenti: prodotto, 
persone, strumenti... Quale cambiamento 
ti ha colpito di più? 
Quando nel 2007 c’è stato il trasloco degli uffici. 
E anche il periodo del Covid resterà unico, a 
suo modo. Invece quest’anno con il cambio del 
gestionale si apre un bel cambiamento che ci 
porterà a un modo di lavorare sempre migliore.
Ci racconti un aneddoto che ti è rimasto 
particolarmente impresso? 
Tutte le occasioni di festa, le cene natalizie 
sono momenti che ricordo con piacere. Una 
su tutte: la festa di pensionamento di un nostro 
collega magazziniere. Emozionante!
Come descriveresti lo spirito dell’azienda 
oggi rispetto a 20 anni fa? 
Non è cambiato nulla, anzi. Olivo è sempre più 
reattiva e pronta ad affrontare le difficoltà che si 
presentano senza mai arrendersi.
Cosa ti auguri per il futuro dell’azienda e 
per il tuo percorso?
Per l’azienda, di continuare così. Per me, di 
non perdere mai la passione per il mio lavoro.
Se potessi dare un consiglio a chi inizia oggi 
in Olivo, quale sarebbe?
Quello di ascoltare sempre tutti perché da tutti 
si impara. E di dare il proprio contributo con 
passione per quello che si fa.

People and their role in growing alongside the company. That could be the opening line when speaking 
about Elena Munari, Administrative Manager at Olivo Group, whom we celebrate today for her twenty 
years of work with us. That’s why we asked her to share her story in a short interview and reflect on the 
journey so far. Thank you, Elena—here’s to the future!

This year, Olivo Group launched a special project in collaboration with the Fanoli Art High School in 
Cittadella, aiming to connect school and business through a hands-on, inspiring experience for young 
creatives. The project involved two classes: 5th year students from the Architecture track and 4th year 
students from the Graphic Design track. At its heart was a creative competition titled “Italian Beauty”, 
with the goal of designing a kitchen rug inspired by Italian beauty, culture, and traditions. Guided by the 
Group’s Art Director, Marco Maino, the students followed the entire design process—from the first ideas 
and sketches to final visual renderings. It was a true exercise in applied design, where creativity had to 
engage with technical, aesthetic, and commercial requirements. Three awards were given to the winning 
students: Best Rug, Best Graphic Design and Communication, and Most Original Concept. Alongside 
their recognition, the winners were also offered a one-month internship at Olivo Tappeti—an opportunity 
to dive into the world of rugs in a real professional setting. An initiative that goes beyond competition, 
giving students a real sense of what it means to design for the market.
Olivo Tappeti continues to build meaningful bridges between school and work, between ideas and 
industry, always keeping a close eye on local roots and emerging talents. A word of thanks from the 
company “We firmly believe that businesses have a responsibility to contribute to the development of 
their communities and to nurturing tomorrow’s talents,” said Francesco Olivo, CEO of Olivo Group. 
“For this reason, I want to express my sincere gratitude to Principal Roberto Turetta and the teachers 
who made this project possible, guiding the students with passion and professionalism. A special thanks 
to Prof. Gianluca Alì and Prof. Eloisa Turello (Architecture track), and to Prof. Demetrio Nardi (Graphic 
Design track): your dedication made all the difference.”

Alice Mengatto’s story comes full circle: 
now a creative graphic designer in the Style 
Department at Olivo Tappeti, she began her 
journey seven years ago through a school-to-
work program in collaboration with the Fanoli 
High School. A former student and winner of the 
design competition, she now plays an active role 
in developing collections and custom projects. 
Alice explains how the transition from school to 
the professional world required a major shift in 
perspective, teaching her to work in a team, meet 
real deadlines, and turn mistakes into learning 
opportunities. She sums up her experience in 
three words: growth, determination, and trust.

You joined the company twenty years ago. 
What was it like?
I remember those early days well. Back then, I 
was handling my first tasks between fax machines 
and manually entering orders. I fondly recall my 
colleague Stefania, who taught me so much.
What would you say has been the most 
meaningful moment in these 20 years?
This recognition from the Olivo family means a 
lot to me and makes me especially proud.
How has your role evolved over time?
When I started, there were only a few of us, so 
we had to juggle several areas: sales, shipping, 
invoicing, and accounting. Over time and 
with experience, I became the Administrative 
Manager.
What has kept you here for so long? What 
motivates you every day?
The company is constantly growing, innovating, 
and keeping up with the times. There’s no chance 
of getting bored! The mutual respect I share with 
the company owners and my colleagues also 
plays a big part. Here, your value is recognized.
You’ve seen many changes: products, people, 
tools… Which one struck you the most?
When we moved the offices in 2007. And of 
course, the Covid period was truly unique in 
its own way. This year’s transition to a new 
management system is another exciting change 
that will improve the way we work.
Can you share a particularly memorable 
anecdote?
All the celebrations—especially the Christmas 
dinners—are moments I remember fondly. One 
in particular: a colleague’s retirement party. It 
was so moving!
How would you describe the company’s spirit 
today compared to 20 years ago?
It hasn’t changed at all—in fact, Olivo is now even 
more responsive and ready to face any challenge 
without ever giving up.
What are your hopes for the future of the 
company and for yourself?
For the company, I hope it continues on this 
path. For myself, I hope to never lose the passion 
for what I do.
If you could give a piece of advice to someone 
just starting at Olivo, what would it be?
Listen to everyone—there’s always something 
to learn from each person. And always bring 
passion into what you do.

QUANDO LA SCUOLA ENTRA IN 
AZIENDA: LA PARTNERSHIP TRA 
OLIVO TAPPETI E IL LICEO FANOLI
WHEN SCHOOL MEETS BUSINESS: THE PARTNERSHIP 
BETWEEN OLIVO TAPPETI AND FANOL HIGH SCHOOLDavide V.

Responsabile Magazzino
Warehouse Manager

Elena M.
Responsabile Amministrativa
Administrative Manager

Qui il tuo valore viene 
riconosciuto
Here, your value is recognized.

Elena e i vent’anni in Olivo: 
«Qui il tuo valore viene riconosciuto»

Da studentessa del Fanoli 
a designer dell’Ufficio Stile
di Olivo: la storia di Alice 
Mengatto.

E l e n a  a n d  H e r  2 0  Y e a r s  a t  O l i v o :
“Here, your value is truly recognized”

F r o m  F a n o l i  S t u d e n t  t o 
S t y l e  D e p a r t m e n t  D e s i g n e r 
a t  O l i v o :  T h e  S t o r y  o f  A l i c e 
M e n g a t t o .

Alice M.
Graphic Designer



Standing out, competing, bringing innovation. These goals—
crucial for a brand like Olivo—are all driven by the same principle: 
communication. Alongside production and service, Olivo Tappeti 
continues to invest in brand communication, from packaging 
and printed materials to digital channels. This year, the company 
has launched a multi-faceted restyling effort, proving that every 
communication detail stems from a clear strategy—never left to 
chance. It starts with the look of the displayed carpets, which will 
be redesigned: pallet boxes will adopt new coordinated graphics 

to strengthen their visual impact in warehouses and retail stores; 
display facings will feature branded tags that act as mini totems, 
ready to tell the story of each collection right at the point of sale. 
Alongside these structural updates, the evolution of the shop-in-
box format continues—Olivo’s “turnkey furnishing” concept for 
retail corners—which is now fully customizable in its graphics and 
has become a true design element, capable of turning any display 
area into a strongly branded environment. In print, Olivo is 
strengthening partnerships with industry magazines and developing 
special editorial inserts: trend reports, designer interviews, and 
deep dives into production techniques to maintain strong brand 
awareness among buyers (for both Olivo Tappeti and Olivo Pro) and 
architects and interior designers (for the Platinum Custom Rugs 
division). Digital remains equally central: social media channels are 
being enhanced with targeted editorial plans, video content, and live 
coverage from trade shows, amplifying engagement with clients and 
partners. Finally, a complete redesign of the website olivotappeti.
com is already scheduled to begin in December 2025, aiming to 
launch a cutting-edge platform fully integrated with CRM and AI 
systems. With this integrated approach across packaging, print, and 
digital, Olivo Tappeti reaffirms its forward-looking mindset, turning 
every innovation into an opportunity for visibility and growth—for 
the company and its clients alike.
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OLIVO “IN FIERI”, 
QUANTE NOVITÀ 
ALLE ESPOSIZIONI 
INTERNAZIONALI

UNA SCIA 
ARANCIONE SULLE 
STRADE D’ITALIA 
E D’EUROPA

Olivo “In Progress”:
So Many New Developments 
at International Exhibitions

Communication Update: Opening the Projects Drawer — Here’s What’s Planned
An orange trail 
on the roads of Italy 
and Europe

Nel biennio 2024–2025, Olivo Tappeti ha riconfermato 
il proprio impegno sul fronte trade show partecipando 
a tre eventi selezionati: Marca (Bologna), Ambiente 

(Francoforte) e BricoDay (Milano). Un investimento di tempo 
e di risorse davvero significativo, ma motivato dall’impatto 
d’immagine generato. In questi anni l’azienda ha dato spazio 
alle fiere internazionali per mettere in mostra le proprie idee 
e progetti con postazioni innovative, come il mini negozio, un 
concept di stand in cui il visitatore poteva toccare con mano 
tappeti e sistemi espositivi, vivendo appieno l’esperienza di un 
corner Olivo Tappeti. A Marca, fiera leader per la GDO che si 
tiene a Bologna, Olivo ha messo in mostra soluzioni per il grande 
retail, gadget e facing studiati per lo scaffale. Ad Ambiente, centro 
mondiale per l’home decor e svoltasi a Francoforte, ha presentato 
le ultime collezioni di design e i prototipi ecosostenibili. Infine, 
al BricoDay di Milano, dedicato al bricolage e all’artigianato, il 
brand di Carmignano ha lanciato i sistemi espositivi “shop in box” 
e “shop in shop”. Per il 2026 l’azienda sta ridefinendo il proprio 
approccio fieristico: nel prossimo anno, la strategia aziendale 
si concentrerà su canali alternativi, digitali, tecnologicamente 
avanzati e commercialmente più impattanti, con l’obiettivo di 
ottimizzare la visibilità del brand e l’efficacia delle azioni rivolte 
ai diversi target di mercato.

Competere, farsi notare, portare innovazione. Questi 
obiettivi - fondamentali per un brand come Olivo - 
obbediscono tutti alla stessa regola: comunicare. Di pari 

passo con produzione e servizio, infatti, Olivo Tappeti continua 
a investire sulla comunicazione del proprio brand, dal packaging 
alle pubblicazioni cartacee fino al digitale. Quest’anno l’azienda 
ha deciso di lanciare un restyling su più fronti, dimostrando che 
ogni dettaglio di comunicazione è frutto di una strategia mirata 
e mai lasciato al caso. 

A partire dal look dei tappeti in esposizione, che verrà 
riprogettato: i box pallet adotteranno nuove grafiche coordinate, 
pensate per rafforzare l’impatto visivo all’interno dei magazzini 
e dei negozi; i cavallotti per i facing espositivi si trasformeranno 
in piccoli totem brandizzati, pronti a raccontare la storia di ogni 
collezione direttamente sul punto vendita. A fianco di queste 
novità strutturali, prosegue l’evoluzione dello shop-in-box, la 
proposta arredo “chiavi in mano” per i corner Olivo Tappeti, ora 
completamente personalizzabile nella grafica e diventata un vero 
e proprio elemento di design capace di trasformare uno spazio 
espositivo in un ambiente fortemente brandizzato. 

Sulla carta stampata, Olivo consolida le sue collaborazioni 
con riviste di settore e progetta inserti speciali: focus su 
trend, interviste ai designer e approfondimenti sulle tecniche 
produttive, per mantenere alta la reputazione tra i buyer (per 
la sezione Olivo Tappeti e Olivo Pro) e architetti ed interior 
designer (per la sezione Platinum Custom Rugs). Il digitale 
non è meno centrale: i canali social vengono potenziati con 
piani editoriali mirati, contenuti video e dirette dalle fiere 
per amplificare il dialogo con clienti e partner. Infine, è già 
in calendario il restyling completo del sito olivotappeti.com, 
con avvio lavori programmato per dicembre 2025, in modo da 
inaugurare una piattaforma all’avanguardia, perfettamente 
integrata con CRM, e AI. Con questo approccio integrato tra 
packaging, carta e digitale, Olivo Tappeti conferma la propria 
attitudine a guardare sempre avanti, trasformando ogni novità in 
occasione di visibilità e crescita per i propri clienti.

Negli ultimi mesi la flotta brandizzata Olivo 
Tappeti è aumentata. Sono sempre di più i 
mezzi che portano il nome di Olivo Tappeti 

in giro per l’Italia e l’Europa, diffondendo ovunque 
i colori del marchio. Un continuo movimento che 
testimonia la crescita esponenziale dell’azienda, 
garantisce visibilità costante e sottolinea il dinamismo 
di una realtà che non ama fermarsi.

In the 2024–2025 period, Olivo Tappeti reaffirmed its commitment 
to trade shows by taking part in three carefully selected events: 
Marca (Bologna), Ambiente (Frankfurt), and BricoDay (Milan). A 
truly significant investment of time and resources, driven by the 
strong brand visibility these events have generated. Over the years, 
the company has leveraged international trade fairs to showcase its 
ideas and projects through innovative setups—such as the mini store, 
a stand concept where visitors could physically explore carpets and 
display systems, experiencing the full essence of the Olivo Tappeti 
corner. At Marca, the leading trade show for large-scale retail in 
Bologna, Olivo presented solutions for major retailers, including 
promotional items and custom shelf facings. At Ambiente, the global 
hub for home décor in Frankfurt, it introduced its latest design 
collections and eco-friendly prototypes. Finally, at BricoDay in 
Milan—focused on DIY and craftsmanship—the Carmignano-based 
brand launched its “shop-in-box” and “shop-in-shop” display 
systems. For 2026, the company is redefining its approach to trade 
shows: in the upcoming year, Olivo will shift its focus to alternative 
channels—digital, technologically advanced, and commercially more 
impactful—with the aim of enhancing brand visibility and increasing 
the effectiveness of its outreach to various market targets.

In recent months, the Olivo Tappeti branded fleet has 
expanded. More and more vehicles are now carrying the 
Olivo Tappeti name across Italy and Europe, spreading 
the brand’s colors wherever they go. This constant 
movement reflects the company’s exponential growth, 
ensures continuous visibility, and highlights the dynamic 
spirit of a business that never stands still.

COMUNICAZIONE: si apre  il cassetto dei 
progetti, ecco tutte le operazioni in programma

Alcuni scatti durante la fiera Ambiente di Francoforte.
Some shots from the Ambiente trade fair in Frankfurt.

Il nostro concept espositivo alla fiera Marca di Bologna.
Our exhibition concept at the Marca trade fair in Bologna.
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IL LUSSO 
IN PRONTA CONSEGNA 
GRAZIE ALLA 
COLLEZIONE ESSENZA
The luxury of Platinum Custom Rugs ready to ship 
thanks to the Essenza collection

The perfect partner for  professionals 
seeking bespoke luxury rugsPlatinum Custom Rugs Opens in Milan: 

New Showroom Just Steps from the Duomo

Ad appena un minuto di cammino dal Duomo, Platinum 
Custom Rugs inaugura il suo primo showroom milanese, 
una location esclusiva pensata per accogliere architetti, 

interior designer e clienti privati in cerca di soluzioni di alta 
gamma “chiavi in mano”. Questa “vetrina” nel centro città offre 
una selezione delle collezioni più iconiche del brand, inclusi i 
tappeti di lusso in pronta consegna della neonata linea Essenza, 
e una consulenza per i tappeti su misura. Grazie a questa location 
esclusiva, presso il negozio EcoSistema, Platinum ha partecipato 
per la prima volta al Fuori Salone 2025, trasformando lo spazio in 
un luogo di tendenze e contaminazioni tra design contemporaneo 
e tradizione artigianale. Collezioni ed esposizioni hanno 
animato le giornate del Salone del Mobile, offrendo ai visitatori 
un’esperienza immersiva nel mondo del tappeto di lusso. Il 
nuovo showroom milanese si propone come una vera e propria 
“materioteca” dove toccare con mano la qualità dei materiali, 
osservare colori e texture e ispirarsi per progetti personalizzati. 
Un’apertura strategica che rafforza la presenza di Platinum 
Custom Rugs nel cuore pulsante del design italiano. Per architetti e interior designer che puntano all’esclusività, Platinum Custom 

Rugs offre un servizio “su misura” capace di trasformare ogni progetto in 
un’opera d’arte tessile. Dalle ristrutturazioni residenziali ai retail di alta 

gamma, ogni tappeto è realizzato a mano secondo le specifiche di forma, materiale 
e fantasia dettate dal cliente, grazie al supporto creativo del proprio Ufficio Stile 
interno. La forza di Platinum risiede nella combinazione di artigianalità italiana e 
selezione di materie prime pregiate, che garantiscono prodotti estetici e duraturi 
nel tempo. Con un approccio collaborativo e una cura maniacale dei dettagli, 
Platinum Custom Rugs si conferma il partner ideale per chi vuole aggiungere 
ai propri progetti un tocco di eleganza personalizzata, trasformando l’arredo in 
un’esperienza di design unica.

Nei progetti d’arredo di architetti, progettisti e interior 
designer i tappeti di lusso sono tra gli articoli più 
desiderati, per la loro fattura ineccepibile e la possibilità 

di essere creati a mano su misura, interpretando lo stile di ogni 
ambiente. Platinum Custom Rugs risponde proprio a tutte le 
richieste che il lusso esige. 
Una divisione in cui creatività sartoriale e precisione artigianale 
trasformano ogni concept in tappeti di alta gamma, annodati o 
taftati a mano e personalizzati su misura. Un tailor-made che oggi 
aggiunge un’altra caratteristica fondamentale per ogni progetto: 
la pronta consegna. Nasce Essenza, la linea di tappeti in tinta 
unita e in pronta consegna, pensata da Platinum Custom Rugs 
per chi non può attendere il lusso. Disponibili in cinque tonalità 
neutre – Cream, Dove, Light Grey, Grey e Black – e caratterizzati 
da pelo corto, questi tappeti monocromatici sussurrano eleganza 
minimalista e si inseriscono con naturalezza in ogni ambiente, 
dal residenziale al contract. 
Con Essenza vengono garantiti tempi rapidi di consegna, 
flessibilità di metratura e la certezza di un prodotto di assoluto 
valore, pronto a valorizzare ogni progetto con la firma 
riconoscibile di Platinum Custom Rugs.

In interior design projects by architects, planners, and designers, 
luxury rugs are among the most sought-after elements—valued 
for their flawless craftsmanship and the ability to be custom-
made by hand to suit the style of any space. Platinum Custom 
Rugs meets every demand that true luxury requires. 

This division blends bespoke creativity with artisanal precision, 
transforming each concept into high-end rugs, either hand-
knotted or hand-tufted, and tailored to measure. And now, it 
adds another essential feature for any project: ready-to-ship 
delivery. Introducing Essenza, the new line of solid-color rugs 
ready for immediate delivery—created by Platinum Custom 
Rugs for those who can’t wait for luxury. Available in five neutral 
shades—Cream, Dove, Light Grey, Grey, and Black—these short-
pile rugs whisper minimalist elegance and blend effortlessly into 
any space, from residential to contract settings.

With Essenza, you’re guaranteed fast delivery times, flexible 
sizing, and the assurance of a premium product, ready to 
enhance any project with the distinctive signature of Platinum 
Custom Rugs.

For architects and interior designers seeking exclusivity, Platinum Custom Rugs offers 
a bespoke service capable of turning any project into a true textile work of art. From 
high-end residential renovations to luxury retail spaces, each rug is handcrafted based 
on the client’s specifications for shape, material, and pattern—supported by the creative 
expertise of the brand’s in-house Style Department. Platinum’s strength lies in the 
combination of Italian craftsmanship and the finest raw materials, ensuring rugs that are 
both visually stunning and made to last. With a collaborative approach and obsessive 
attention to detail, Platinum Custom Rugs stands as the perfect partner for those looking 
to add a touch of personalized elegance to their projects, transforming interiors into truly 
unique design experiences.

Just a one-minute walk from the Duomo, Platinum Custom Rugs has 
opened its first Milan showroom—an exclusive location designed to 
welcome architects, interior designers, and private clients in search 
of high-end, turnkey solutions. This “window” in the heart of the city 
showcases a curated selection of the brand’s most iconic collections, 
including ready-to-ship luxury rugs from the newly launched Essenza 
collection,  along with personalized consulting for bespoke rug designs. 
Thanks to this prestigious space, located within the EcoSistema 
store, Platinum took part for the first time in the Fuorisalone 2025, 
transforming the showroom into a hub of trends and cross-pollination 
between contemporary design and artisanal tradition. Collections and 
curated displays animated the Salone del Mobile days, offering visitors 
an immersive experience in the world of luxury rugs. The new Milan 
showroom aims to be a true “materials library,” where clients can 
experience the quality of the materials firsthand, explore colors and 
textures, and find inspiration for custom projects. A strategic opening 
that strengthens Platinum Custom Rugs’ presence in the vibrant heart 
of Italian design.

Platinum Custom Rugs 
apre le porte a Milano: 
nuovo showroom a un 
passo dal Duomo

IL PARTNER D’ECCELLENZA 
PER I PROFESSIONISTI CHE 
CERCANO TAPPETI DI 
LUSSO SU MISURA

Inquadra il QR e sfoglia la collezione Essenza.
Scan the QR code to browse the Essenza collection.

Negozio EcoSistema - VIA GAETANO GIARDINI 3 - Milano
EcoSistema Store at VIA GAETANO GIARDINI 3 – Milan

Fase di lavaggio manuale del tappeto annodato, eseguita con cura prima della spedizione. 
Hand washing phase of the knotted rug, carefully performed before shipment.



Tappeti di lusso:
Le Tinte unite facili da abbinare.

Luxury rugs: solid colors that are easy to match.

The most requested 
colors by Italians READY TO SHIP

PRONTA CONSEGNA

I colori più richiesti
dagli italiani


