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Dal primo “Pepito” ad essere il numero 1
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| Gruppo Olivo feste

ggia 40 anni

di lavoro e passione per il tappeto

%
cambiato il mondo, e con esso

il commercio, dal 1982 quando
il cav. Marcello Olivo muoveva

i primi passi nella vendita di prodoth
per la casa, entrando in quel mondo

del tappeto che, negli anni, avrebbe
esplorato in profondita. Anzi, in
ampiezza, perché oggi Olivo Tappet;,
diventato Gruppo Olivo, presidia l'intero
settore in modo verticale, coprendo, con
4 divisioni specializzate, ogni tipologia
di cliente e di prodotto.Quell'avventura
all'inizio degli anni '80, che ha debuttato
con il primo tappeto “Pepito’, festeggia

i suoi primi 40 anni, tappa importante

e invito a raccontare una storia che si
snoda attraverso due generazioni di
imprenditori accomunate dalla passione
per il fare impresa con responsabilita,
entusiasmo e creativitd, non solo per
restare al passo con i tempi ma per
anticiparli, con una visione aperta sul
futuro. Visione che si é presto fatta
“green”, portando a scelte ecosostenibili
sia nella gestione aziendale sia nella
predilezione per prodotti riciclabili o
ottenuti da materia prima riciclata.

Il passaggio di testimone si avvia nel
1992. con l'ingresso in azienda di
Matteo e si conclude nel 1997 con
I'arrivo di Francesco, amministratore
delegato dal 2015. Olivo non ha mai

OLIVO)
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Since 1982 —

() Via dellIndustria e dell’Artigianato, 22/B - 35010 Carmignang d Brenta -

smesso di innovare e oggi disegna,
progetta, produce e commercializza
tappeti per esterno e per la casa, ad
uso professionale, oggetti semplici

e tappeti di design, nelle fasce di
mercato che vanno dalla grande
distribuzione fino al settore del lusso.
In azienda figure specializzate si
occupano di ogni fase del processo,

a partire dalla ricerca dei materiali e
dei fornitori terzisti piu‘adeguati ad
ottenere il risultato desiderato. Un
risultato che viene valutato tanto sulla
qualita del manufatto quanto sulla
sostenibilita ambientale e sociale dei
fornitori, dislocati nel mondo, nelle
aree maggiormente vocate per la
realizzazione di tappeti. La produzione
viene programmata e seguita passo
passo, dalla ricerca dei filati fino allo
studio della costruzione del prodotto.

GREEN VISION vuol dire agire
per 'ambiente. Olivo autoproduce
il 60% dell'energia richiesta

per la sua attivita.
Oltre I'80% dei suoi tappet
sono riciclabili o derivanti
da materiale riciclato.

i e

Olivo Tappeti
nel 2022

1 tappeto
ogni 5 secondi
esce dai magazzini
365 giomni all'anno.

Nuovi spazi
operativi con
ampliamento della
sede di Carmignano
di Brenta.

Tutto il mondo

del tappeto
nella forza di un

grande Gruppo.
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Ogni tappeto viene percio disegnato
per un mercato (B2B) sempre pil
sensibile alle tendenze, alle mode

0 alle stagioni, in modo che il
prodotto incontri immediatamente

i gusti della clientela finale. A
questo aspetto si lega lo sviluppo

di un centro stile interno, che

negli anni & diventato il cuore
dell'azienda, caratterizzando il brand
per la sua creativit3 e capacita di
interpretare i desideri del cliente. ||
fiore all'occhiello resta comunque

Il servizio, con un'operativity

quasi maniacale a Magazzino, nel

comparto commerciale e post
vendita.

OLIVO

PROFESSIONAL DIVISION

PD - Italy
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Qui la tecnologia pit avanzata
= supporto per sincronizzare e
condividere le informazioni tra gli
operatori - va in parallelo con la
Presenza concreta di persone a
disposizione del cliente in tempo
reale. La crescita & inarrestabile,
e il Gruppo Olivo festeggia
l'anniversario guardando al
futuro, regalandosi un progetto
di ampliamento della sede di
Carmignano di Brenta, ideata per
accogliere negli anni a venire le
Prossime tappe di questa storia
veneta di imprenditoria e di
Passione che si tramanda.
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